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VIDEO PROMOCIONAL - Guia

Elvideo és una peca audiovisual que ha de servir per a presentar i informar sobre un producte o servei o,
simplement, per a donar a coneixer | empresa d una manera visuali cridanera.

Fer una presentacio general de 'organitzacié amb un video corporatiu és perfecte per itlustrar la pagina
d inici d un web o per mostrar la companyia a possibles inversors o clients. Cal tenir present quin
objectiu tenim i quin és el missatge que es vol transmetre, i fer-ho de manera clara i concisa.

Un bon video promocional és més important del que creiem i pot ser una bona manera per a diferenciar-
nos de la competencia i fer una cosa diferent.

Pas 1: Identifiquem | objectiu i el missatge. Quée volem diri com?

Quin és | objectiu concret que volem aconseguir amb el video?: Vendre un producte o servei concret?
Donar a conegixer la nostra empresa en general? Crear una necessitat? Incidir en els valors? Visualitzar el
que ens diferencia de la nostra competencia?

Ara és moment de pensar en el nostre anunci i, per aixo cal que definim quin és el missatge que volem
transmetre i quins valors volem que denoti el video que farem.

Missatge: Després de definir | objectiu és molt important definir quines son les idees clau que | empresa
vol transmetre i escollir un Unic missatge que dirigeixi la creacio del video.

Una guia senzilla a seguir podria ser: (el producte/servei o empresa) ajuda a (el tipus de public al qual
ens volem dirigir) a aconseguir (el tipus d’exit, valor, fita...)

Hem de mostrar la marca sent fidels a |l empresa i mostrant el que la caracteritza i la diferencia de la
competencia, tenint en compte els objectius que volem assolir i, sobretot, el public objectiu al qual
volem arribar.

Format: L eleccio del format vindra determinada pel tipus de producte que oferim, escollir un format
adequat sera primordial per U'exit de l anunci. Alguns exemples de format sén:

- Anunci promocional

- Video entrevista

- Videotutorial del producte, etc.
- Video d’historia

- Video d’humor

Pas 2: Segment de poblaciéo/Public objectiu/Clients potencials

A qui va destinat el nostre producte, servei o projecte? Depenent a qui va destinat alld que oferim-farem
un tipus de video o un altre. No és el mateix fer publicitat per a infants que per a un segment de poblacié
de persones vegetarianes.

To: Un cop tinguem clar que és el que volem explicar, és | hora de comencar a plantejar de quina manera
ho transmetrem, i un dels aspectes a tenir molt en compte és el to que utilitzarem: serids, divertit,
informal, etc., tenint sempre present la imatge que voleu donar, segons el tipus de public i ’ds que ha de
tenir el video.

Estetica: Un cop definit el to, hem de definir U'estética general del video que volem transmetre a
I’espectador i amb quin llenguatge hi podem arribar millor. Si hi apareixen personatges, haurem de tenir
en compte com han d’anar vestits o caracteritzats.



CIENTRE T " =
[ TIEATRE JOV( mpren! Sarria

E ARRIA Aprenent Emprenent

Pas 3: Guio

Cerca de referents: Abans d afrontar el moment de dissenyar un video promocional, és bo que fem una
mica de cerca de referents. Per a fer-ho sempre és una bona idea veure qué és alld que han fet altres
professionals o empreses del mateix sector. Tot i que en el nostre cas farem un video, ens podem inspirar
en tota mena de material publicitari per fixar-nos quin llenguatge, to, continguts, conceptes o valors

s utilitzen.

Guioé del video promocional: Finalment ens enfrontarem al guid. Per generar un video promocional hem
de saber explicar una historia.

Sitenim un argument solid, les seglients passes seran molt més facils. Aixo vol dir que hem d aplicar una
estructura que porti | espectador cap alla on volem que vagi. Si ens centrem a oferir una narracié plana,
no hi haura ritme i el video sera avorrit. Cal afegir elements que siguin canviants i que vagin oferint nous
punts de vista o nova informaci6 a |l espectador.

Recordeu que no cal explicar-ho tot. Cal triar molt bé de que parlarem i, sobretot, que deixarem fora,
aquest és un dels factors més dificils, perdo més efectius, que has de tenir en compte.

Un exemple de guia senzilla per desenvolupar ’argument del guié podria ser:

1. Introduim la mancanca o la necessitat que hem detectat

2. Expliquem com el nostre producte/servei/projecte ho resol o soluciona

3. Afegim aquelles idees clau o informacié que acompanyi els punts 1i 2 o que facin de transicio.
4. Tanquem el video amb una crida a 'accio clara i senzilla (compra, inscriu-te, vine...)

Estil: Hi ha diferents estils, pero alguns dels més representatius son:

- Estil publicitari: Amb frases més directes i donant més importancia a la crida a l accié. Qué volem
que faci l espectador després de veure el video: comprar?, visitar el web?

- Estilinformatiu: Respon a la classica estructura Qui-Quée-Com-Quan-Per qué. No cal que quedin
respostes totes les preguntes, pero si a una partd elles.

- Estildocumental: EL més complex de fer, pero si es fa bé pot ser el més efectiu. Explica una
historia i pot tenir algun toc cinematografic que pot aportar una dosi extra d imatge corporativa.

En qualsevol cas, intenteu que Uestructura linguistica sigui simple i concisa, frases curtes i un estil
directe, sense floritures.

Técnica: La decisié sobre la tecnica o tecniques que farem servir sera definida per Uestil de guié que
hagim decidit, pero també pel que hagim valorat en els passos 1 2.

Algunes de les opcions son:

- Imatges reals: Veiem imatges gravades de 'empresa i els seus treballadors.
- Testimonials: Declaracions de treballadors, directius o clients.

- Imatges d’estoc: Utilitzar imatges o videos de llibreries digitals.

- Amb actors: Comptar amb figurants o actors que protagonitzin el video.

- Animacié: Utilitzant tecniques com el motion graphics o la stop-motion.

Tinguem en compte que depenent del tipus d empresa, producte o servei que oferim, sera recomanable
utilitzar una técnica o una altra, o potser fer-ne servir més d’una. Per exemple, 'animacié és una técnica
excellent per videos explicatius per la capacitat que té de mostrar idees o conceptes, les imatges reals
d’un director o treballador de 'empresa dirigint-se al client evoca professionalitat i confianca...
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Pas 4: Guio grafic - Story board

Hem de definir quines imatges i escenes apareixeran i en quin ordre. En aquest cas, al ser un exercici
educatiu, no cal que totes les imatges que useu siguin gravades per vosaltres, podeu agafar fragments
d altres videos.

La pauta principal que hem de seguir és que cada esdeveniment important, cada idea clau, ha de tenir
almenys una miniatura grafica amb notes que descriguin el proposit de l escenail impacte en la
seglent.

Preparar | storyboard et déna una serie d avantatges per assegurar una bona gravacio:
e Millora la comunicacié amb tots els implicats en la creacio del video
e T’ajuda a planificar la filmacid i Uedicié de manera més productiva
e T’ajuda a escollir les imatges, animacions o grafics que vols fer servir per a cada idea clau.
e T’ajuda a fer les transicions per enllacar les imatges i 'audio i donar-li sentit al ritme.
Scenes Scened Scene 8

PANEL PANEL PANEL

Scere 8 Scene ¢ Scene &

PANEL PANEL PANEL

Pas 5: Crear o reunir material i Recursos necessaris

Un aspecte importat per fer el video és tenir en compte els recursos i material que necessitarem: espais
interiors o exteriors si hem de gravar, material técnic (tripode, pal de selfie, llums, attrezzo...), quines
eines d edici6 de videos coneixem i hi tenim accés... Depenent del tipus de video que vulguem fer
tindrem unes necessitats o unes altres, valorem el que necessitem i preparem-ho abans de gravar i

d editar el video:

Localitzacio: Si heu de gravar vosaltres, és important que trobeu un lloc adequat per fer-ho, interior o
exterior, una bona localitzacié déna credibilitat al que esteu dient.

Itluminacid: Si graveu a Uexterior, heu de vigilar els canvis d’itluminacio, les ombres i els contrallums. (si
us moveu d’escenari o si feu la gravacio en diferents hores del dia o dies diferents). Si graveu en interior,
sempre és millor que hi hagi llum natural, pero si no és possible, jugueu amb la itlluminacié per donar el
caliuil estil que busqueu.

Imatges: Generalment, un video esta fet amb imatges gravades en moviment, perd també es poden
utilitzar altres tipus de recursos com les fotografies o les animacions, per exemple:

- Sielque heu de presentar és una aplicacio de software o un procés de reserva o inscripcié, un
video gravat de pantalla fent una demostracio rapida en pantalla pot ser una bona opcio.
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- Lesfotografies poden estar justificades si es parla d historia i no és possible gravar en moviment,
pero si aquest no és el cas més val que les evitem, ja que poden provocar el desinteres de
L espectador.

- Les animacions s’acostumen a utilitzar més per a videos de producte i han anat guanyant terreny
en els Ultims anys gracies a aplicacions que fan molt senzill elaborar-les, perd hem de tenir en
compte que si les utilitzem, és encara més necessari fer un bon guio.

Musica i So: Es importantissim un so de bona qualitat i que s entengui tot perfectament, sobretot si hi ha
veu (monolegs, dialegs o veu en off). Encara que sembli una obvietat, el so és un dels elements més
imprescindibles de qualsevol video i ens serveix per acompanyar, emfatitzar i fer transicions, pensem bé
que ens fa falta i preparem la o les pistes de so que necessitem:

- So ambient: Avegades es treu el so ambient de les imatges gravades i es substitueix per musica.
Quan es fa aix0 es perd el matis que ofereix la veu de les persones de fons, el so dels ocells, o de
les maquines en funcionament.

- Mdsica: La tria de la musica és molt rellevant perque reforga el missatge d’una manera molt
potenti pot ajudar a emfatitzar alguns moments del video, aix0 si, cal tenir present que la musica
i les imatges han d’anar sempre en la mateixa direccié. Es a dir que, si comptem amb imatges
espectaculars les podem acompanyar amb musica epica, pero, si no és el cas, millor utilitzar una
musica no tan emotiva.

- Veu en off: Si tenim un bon text, la veu en off s’encarregara d’enaltir-lo. La veu reforca el missatge
i complementa les imatges.

Pas 6: Editar el video

Un cop tinguem tots els clips de video i audio gravats i les imatges o el que hagim decidit que han de
sortir recopilats en un sol lloc, és el moment d editar, és a dir, muntar-ho tot en una mateixa pista i fer les
transicions incloent-hi els titols i textos.

Recordeu que el video ha de ser el més curt, dinamic i atractiu possible. Seguiu | storyboard per
organitzar-lo i assegurar-vos que les transicions de les imatges s alineen amb les veus o altres sons, quan
toca.

Un bon muntatge donara ritme a tot plegat, que és el que fa que | atencié de | espectador no decaigui en
cap moment.

Un cop muntat, repasseu que el so sigui correcte, que les transicions siguin agils i que el conjunt queda
tal com havieu imaginat.

Indicacions técniques i lliurament del video
- Gravarimuntar el video en horitzontal a 1920 x 1080 pp
- Recordeu que el video no pot superar el 100MB

- Elvideo ha de tenir una durada maxima d’un minut.

Ara si... Agafeu tota la vostra creativitat i poseu-la en marxa!



